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Project loghbook Projektlogbuch

01 JUL 2000

06 SEP 2000

01 0CT 2000

01 DEC2000

22 DEC 2000

20 FEB 2001

27 FEB 2001

08 MAR 2001

16 MAR 2001

17 MAR 2001

19 MAR 2001

03 APR 2001

12 APR 2001

02 JUN 2001

03 JUN 2001

25 JUL 2001

15 AUG 2001

MetaDesign Suisse opens its doors

MetaDesign Suisse Offnet seine Tiiren

Initial presentation to the board of trustees of the foundation in Lucerne
Erste Prdsentation vor dem Stiftungsrat in Luzern

Workshop at the Lucerne Festival (moodboards and brand values)
Workshop bei Lucerne Festival (Moodboards und Markenwerte)
Presentation to the board of trustees, voting on resolutions

Prdsentation vor dem Stiftungsrat, Beschlussfassung

Presentation of the basic elements

Prdsentation Basiselemente

Presentation of the print media concept

Prdsentation Printmedienkonzept

Presentation of signs, signalization and the trade fair stand

Prdsentation Beschilderung, Signalisation und Messestand

Event for the 30 employees of the Lucerne Festival

Event fiir die 30 Mitarbeiterlnnen von Lucerne Festival

Press conference: “The New CD”

Pressekonferenz,,Neues CD*

“Dear André, Andrew and all those who have helped out: I've just received
the final printed materials and they look great. It’s going to be a real pleasure
torepresent the Lucerne Festival at the International Tourism Exchange.

| can’t wait to hand out the new business cards and send the first letters with
the new corporate design. Thanks for your support!”

»Lieber André, lieber Andrew und alle, die mitgearbeitet haben! Soeben
habe ich die letzten Drucksachen erhalten, die super aussehen! Es wird eine
wahre Freude sein, Lucerne Festival an der ITB zu vertreten, die neuen
Visitenkarten zu verteilen und die ersten Briefe im neuen Erscheinungsbild
zu versenden. Herzlichen Dank fiir Euren Einsatz!“

Launch of the online pop-up window for the Lucerne Festival
Aufschaltung Lucerne Festival Online Pop-up Window

Presentation of the online concept

(in collaboration with the agency MitLinks)

Prisentation Online-Konzept (in Zusammenarbeit mit MitLinks)
Presentation of the concert program and composer book

Prdsentation Konzertprogramme und Composerbuch

Brand architecture workshop

Workshop Markenarchitektur

Delivering employee documentation

Auslieferung Mitarbeiterdokumentation

Given the go-ahead for redesigning the existing Web site

Griines Licht fiir Brush-up der bestehenden Website

Start of the Summer Festival 2001, launch of the redesigned Web site
Festivalbeginn Sommer 2001, Live-Gang der aufgefrischten Website

ENTERING THE NEW MILLENNIUM

Each year, the Lucerne Festival attracts more than one hundred
thousand visitors to the charming town of Lucerne, symbolized
by the well-known Kapellbriicke. For over 60 years, the shores
of Lucerne Lake have offered the créme de la créme of the inter-
national music world a setting for an annual rendezvous. Lucerne
takes special pleasure in contemporary art forms too, as is
evidenced by the recently inaugurated Culture and Congress
Center, designed by the renowned French architect Jean Nouvel.
This pleasure is reflected in the festival’s music program, which
has ensured a sizable increase in the number of festival visitors.
After six decades, the decision matured to give the music festival
a clearer positioning in the international cultural market. The
organizers not only wanted a more contemporary image, but
also a more precise, international name. On their search for an
experienced agency, they finally found a partner in MetaDesign.
But how can music be translated into a visual language? The
Lucerne Festival has solved this problem by composing a kind of
collage using detailed views from a series of attractive photo-
graphs, where repetition of the same motifs creates a rhythm of
colors and shapes. Each season receives a fresh, distinctive look,
yet the festival remains easily recognizable as an umbrella brand.

EIN SCHRITT INS NEUE JAHRTAUSEND

Weit iiber hunderttausend Besucher lockt das Lucerne Festival
jdhrlich in das entziickende Stddtchen, dessen signifikantes
Wahrzeichen, die Kapellbriicke, jeder kennt. Seit iiber 60 Jahren
schon gibtsich hier am Vierwaldstdtter See die Créme de la créme
der internationalen Musikwelt ein Stelldichein, doch das kiirzlich
inaugurierte Kultur- und Kongresszentrum des franzosischen
Star-Architekten Jean Nouvel kiindet markant von einer Lust am
Zeitgendssischen: die sich in den Programmen wiederfindet und
nicht zuletzt fiir erkleckliche Besucherzuwdchse sorgte.

Nach sechs Jahrzehnten reifte der Beschluss, eine eindeutigere
Positionierung der Musikfestwochen im globalen Kulturleben an-
zustreben. Zum Wunsch nach einem zeitgemdfSen Erscheinungs-
bild gesellten sich Uberlegungen zu einem priignanteren, inter-
nationaleren Namen. Die Festivalleitung hielt nach erfahrenen
Agenturen Ausschau — und fand schliefllich in MetaDesign ihren
Partner.

Aber wie iibersetzt man Musik bildsprachlich? Lucerne Festival
collagiert Ausschnitte anregender Fotos, die in der Wiederholung
gleicher Motive einen Rhythmus aus Farben und Formen kom-
ponieren. So bekommt jede Spielzeit jedes Jahr aufs Neue ein
frisches, unverwechselbares Gesicht — und das Festival selbst
bleibt als Dachmarke hervorragend erkennbar.
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